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Presentación

Fundador & CEO NetOne Soluciones Web
- Diseño Web
- Portal Dinámico 2.0
- Plataforma de eCommerce TornadoStore
- eMarketingPro - Posicionamiento en Buscadores
- Campañas de Adwords
- Publicidad on-line
- Netegia – WebAnalytics

Fundador & CEO BarloventoTech
- Intranet Corporativa
- Rendición de Gastos
- AutoGestión de Permisos
- Desarrollos Java y .Net



Agenda
•Presentación

•¡Definición de Objetivos!
•¿Para qué Internet?

•Portales Profesionales

•Estrategias de Marketing on-line

•Casos de Estudio

•eMarketing
•Posicionamiento en Buscadores
•Campañas de adwords
•Redes Sociales

•Errores y Recomendaciones



Objetivos

““CCóómo comenzar una Estrategia de Marketing mo comenzar una Estrategia de Marketing 
onon--lineline??””

1ro Definir Objetivos
•Definir el Valor Diferencial

•Definir Mercados, público Objetivo

•Definir Cantidades y Valores

•Definir Presupuesto



¡Para SUMAR VALOR!

•Brindar información por la Web
• Catálogo on-line
• Características
• Despachos
• Cta Cte
• Factura electrónica

•Automatización de Pedidos

•Automatización de Solicitudes de Soporte

•Otras

¿Para qué Internet?



¿Para qué Internet?

¡Para VENDER!

•Vender on-line

•Atraer potenciales clientes

•Generar Contactos (Leads)

•Captar Pedidos

•Suscriptores

•Venta de Publicidad > Generar Visitas



 Definan Objetivos

 Determinen Presupuesto

 Definan Acciones

 Medir y Controlar

Estrategias de Márketing on-line



Claves del Éxito en Internet



 1. Portal Profesional
 Portal Dinámico / E-Commerce / Diseño Web

 Permitir Cambios
 Integración con Redes Sociales
 Integración con Herramientas (Google Maps)

 2. Tráfico
 SEO – Posicionamiento en Buscadores
 SEM / PPC
 SMM – Redes Sociales
 Mailings

 3. Análisis y Rendimiento
 Medición y Análisis
 Web Analytics
 Informe de Rendimiento

Claves del Éxito en Internet



 Que permita el Crawling de los buscadores

 Que se puedan Administrar los contenidos

 Que aprovechen herramientas estandars
 Google Analytics
 Google Maps
 YouTube
 Skype

 Reglas claras de Navegación

 Integración con Redes Sociales

 E-Commerce – Medios de Pagos on-line

Portal Profesional



Tendencias de Internet (Google)



Casos de Estudio
Fundación Fuarpe www.fuarpe.org.ar



Casos de Estudio
Fundación Fuarpe www.fuarpe.org.ar



Casos de Estudio
Fundación Fuarpe www.fuarpe.org.ar



Casos de Estudio
Fundación Fuarpe www.fuarpe.org.ar



Casos de Estudio
DeSuplementos.com.ar



 Posicionamiento en Buscadores
 eMarketingPro - SEO

 Campañas de Adwords
 Google
 Yahoo

 Campañas de Publicidad sobre Sitios
 Clarin.com
 FaceBook

 Campañas de Mailings (no SPAM)

 SMM – Redes Sociales

Claves: Portal Profesional + Integraciones

Marketing on-line



Posicionamiento en Buscadores
SEO – Posicionamiento Orgánico



Campañas de Adwords – PPC
Enlaces Patrocinados



SEO - Casos de Estudio
RugbyXpress.com



SEO - Casos de Estudio
RugbyXpress.com



SEO - Casos de Estudio
RugbyXpress.com



SEO - Casos de Estudio
RugbyXpress.com



SEO - Casos de Estudio
RugbyXpress.com



CPM – Costo por Mil Impresiones 
CPC – Costo por Click
CPA/CPL – Costo por Acción (Contacto)
CPS/CPV – Costo por Venta

Tasa de Conversión ( Ej. 5%)

Clicks > Contactos > Ventas
100 > 5 > 1

Siglas que son más que Siglas
~ Rendimiento ~



Casos de Estudio 
Librería Integral NeoTres.com.ar



Casos de Estudio 
VideosFly.com.ar – Servicio de Fotografías Aéreas



Casos de Estudio
MemoVision.com.ar – Cabinas de Mensajes para Fiestas



CPM – Costo por Mil Impresiones 

CPC – Costo por Click
CPA/CPL – Costo por Acción (Contacto)
CPS/CPV – Costo por Venta

Tasa de Conversión ( Ej. 5%)

Impresiones > Clicks > Contactos > Ventas
1000       > 100 > 5 > 1

Siglas que son más que Siglas
~ Rendimiento Banners ~



Campañas de Publicidad 
sobre Sitios

 Clarin.com
 FaceBook
 PlanetaMama
 ExpandIT
 ParaTi



CPM – Costo por Mil Impresiones 

CPC – Costo por Click
CPA/CPL – Costo por Acción (Contacto)
CPS/CPV – Costo por Venta

Tasa de Conversión ( Ej. 5%)

Clicks > Contactos > Ventas
100 > 5 > 1

$ 0,10 $ 2 $ 10

Siglas que son más que Siglas
~ Rendimiento PPC~



Campañas de Mailings
(¡nunca SPAM!)

 Información de Interés
Novedades de productos/servicios
Promociones

 Sumarse a:
Boletines Informativos
 Info de Sectores



SMM – Redes Sociales

- Presencia Formal de la Empresa
- Novedades y comunicados
- Novedades de las Personas
- Participación de los Visitantes



SMM - Casos de Estudio
MemoVision.com.ar – Cabinas de Mensajes



SMM - Casos de Estudio
NetOne.com.ar – Soluciones Web



SMM - Casos de Estudio
NetOne.com.ar – Soluciones Web & eBusiness



SMM - Casos de Estudio
NetOne.com.ar – Soluciones Web & eBusiness



 Posicionamiento en Buscadores
 eMarketingPro - SEO

 Campañas de Adwords
 Google
 Yahoo

 Campañas de Publicidad sobre Sitios
 Clarin.com
 FaceBook

 Campañas de Mailings (no SPAM)

 SMM – Redes Sociales

Herramientas del Marketing on-line



Algunos Errores Comunes

 Estructura no “amigable” con 
buscadores 

 Abuso de Flash / Gráficos

 Google Adsense / Google Adwords

 Querer hacer todo uno
(falta de tiempo)



Algunos Errores Comunes II

 No dimensionar correctamente un 
proyecto

 Modelo de Ingreso por Publicidad



Algunos Errores Comunes II

 Reinventar la Rueda

 No elegir buenas 
herramientas/plataformas



¡Descubra las diferencias!



Recomendaciones Finales

 Definan Objetivos

 Definan Modelo de Ingresos

 En Marketing onLine Todo Suma

 Ejerzan y Busquen Profesionalismo

 Objetivos > Acción > Medición > Control

 Usen Herramientas y Servicios Profesionales
(pero entiendan)



Recomendaciones Finales II

 ¡Emprendan!
 ¡Hay muchas oportunidades!
 ¡Hay muchas herramientas!

 Internet democratiza

 Internet cambia reglas

 Aprovechen las Empresas de Servicios 

¿Preguntas?



¡Muchas Gracias!
… y a la ¡Acción!
Ing. DamiIng. Damiáán Massinon Massino

damian@netone.com.ardamian@netone.com.ar


